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Dia da Mulher @ '
Em comemoragéao ao Dia Internacional da &m M ; B I A S A R A
Mulher, 8 de margo, a ACIL dedicou pagi- N
nas desta edicdo para homenagear mu-
Iheres empreendedoras, associadas, que ;
com muita garra, for¢ca e determinacgao,

‘s.l

se dedicam dia a dia em beneficio daque-
les que as cercam.
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*Promogao vélida até 10/03/2014 ou enquanto durarem os estoques. Descontos aplicados somente ao valor das armagdes

das grifes Hang Loose, NK, Lorrane ou TNG sinalizadas com etiqueta e vélidos somente na compra de lentes oftalmicas a

partir de R$ 99,00, mediante apresentado de documento de identificagdo que comprove a idade. Promogao ndo cumulativa
com outras promogdes da rede GTICAS CAROL. Consulte os cartdes de crédito aceitos pela loja. Imagens ilustrativas.
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EDITORIAL

Se vocé também pensa que, no Brasil, as coisas s6 comegcam a

acontecer depois do carnaval entao, finalmente, maos a obra. Um pou-
co além do periodo habitual, as festividades ficaram para tras e agora,
temos o ano de 2014 para transformar em um periodo verdadeiramen-
te marcante. Se, ao final do ano, as lembrancgas serdo as melhores, ou
se, pelo contrario, o melhor sera esquecer tudo, o tempo nos dira. Mas
€ claro que nosso comprometimento pode fazer toda a diferenca
Estamos na fase final de adesdes para as campanhas promocionais
deste ano. Todos ja devem estar informados que, por conta de diver-
sas mudancgas na legislacéo que envolve concursos de toda ordem, a
partir deste ano, todas as empresas interessadas em participar deve-
réo fazer sua adeséo. Claro que com um numero maior de lojas reali-
zando a ades&o, havera um éxito ainda maior nas campanhas. Indus-
tria e Prestadores de Servicos também podem participar. Lembramos
ainda que, também por conta da legislacéo, ndo sera permitido o in-
gresso numa etapa futura ao longo de todo o ano. Entdo, maos a obra,

€ hora de fazer sua adesao e valorizar nosso maior

patrimbnio que sdo nossos clientes. Se vocé ainda

tem duvidas sobre o formato do concurso ou ain-

da sobre qualquer outra questao, nao perca tem-

po, entre em contato com a ACIL e saiba tudo.
Boa semana a todos!

José Francga Almirall
2° Vice-Presidente da ACIL

Vai comprar?

Acompanhe semanalmente a carga tributaria embutida nos produtos

consumidos pelos brasileiros. Os valores de referéncia sao baseados

na média das cargas dos produtos nacionais.

Maquiagem
Nacional (51,0a%)

Valor médio: R$ 30,00
Imposto: R$ 15,31

Vestido (34,67%)
Valor médio: R$ 120,00
Imposto: R$ 41,60

VITRINE

Brasil cresceu 2,3% em 2013

O Produto Interno Bruto (PIB), soma de todos os bens e servicos
produzidos no pais, fechou 2013 com um crescimento de 2,3 %. O PIB
totalizou R$ 4,84 trilhdes no ano, segundo dados divulgados pelo Insti-
tuto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Em 2012, a economia
brasileira havia crescido 1%.

Pelo lado da producéo, os trés setores da economia tiveram cresci-
mento em 2013, com destaque para a agropecuaria (7%). Os servigos
cresceram 2% e a industria, 1,3%. Pelo lado da demanda, a maior alta
veio da formagao bruta de capital fixo (investimentos), que cresceram
6,3%. Também tiveram crescimento o consumo das familias (2,3%) e
o consumo governamental (1,9%).

No setor externo, as importagdes cresceram mais (8,4%) do que as
exportacoes, que tiveram alta.

Banco Central prevé manutencgéao de
crescimento em 2014

O boletim regional trimestral do Banco Central (BC), divulgado dia 13
deste més, indica a manutencgao do crescimento econdmico em 2014,
que se intensificou, segundo os técnicos do governo, no ano passado.
No trimestre encerrado em novembro, o indice de Atividade Econémica
do Banco Central — Brasil (IBC-BR) cresceu 0,3%, na comparagéo com
o trimestre encerrado em agosto.

A Regido Sudeste podera ser beneficiada pelos impactos da depre-
ciagao cambial sobre as exportagdes e a competitividade da industria
regional, e recebera os beneficios do dinamismo da demanda domés-
tica, para o que devera contribuir os investimentos em infraestrutura
em andamento.
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Seguranca

De acordo com a Secreta-
ria de Seguranga Publica de
Sao Paulo, em 2013, Limeira re-
gistrou aumento de mais de
20% nos roubos e furtos em
geral e quase 25% de veiculos.
Os levantamentos da SSP/SP
que compararam janeiro deste
ano com janeiro do ano passa-
do mostram que o indice de rou-
bos e furtos de veiculos a-
lavancou mais de 40% no peri-
odo. As estatisticas assustam,
e todos, sem excecgao, estao
sujeitos a sofrer adversidades
e se tornar vitimas em situa-
¢Oes desagradaveis e até mes-
mo perigosas.

Marcos Roberto Libonatti
Barreto, responsavel pela VJB
Seguros, comenta que a Vila
Claudia é o bairro que compor-
ta o maior numero de clientes
que ja sofreram algum tipo de
delito, sendo o local onde o cri-
me de subtracao de posses é
rotineiro. “Ha muitos casos em
que a rendi¢ao se da ao entrar
no carro, ou a partir de olheiros
que ficam vigiando as residén-
cias, as empresas e as pes-
soas nas ruas”. A administra-
dora da Aldo José Gongalves
Seguros (AJG), Solange
Aparecida Gongalves, confirma
a preocupacdo dos frequen-

e

Maros Barreto explica que qualquerin

tadores do local e faz um aler-
ta sobre as proximidades da
Santa Casa, onde muitos de
seus clientes também foram vi-
timas. “As pessoas saem do
carro preocupadas com as coi-
sas, doentes, com exames na
mMao e parece que sempre tem
alguém observando e esperan-
do para abordar o mais
desprotegido. Estar distraido
pode causar situagdes sem vol-
ta”. Além dos furtos, outra ma-
neira bastante comum de abor-
dagem se da quando o cidadao
entra ou sai dos imdveis, na
maioria dos casos a rendigao
é feita com arma de fogo por
dois ou mais individuos.

Nesses momentos, para
minimizar as consequéncias, é
necessario estar preparado,
sendo de vital importancia que
os patrimbnios e as familias
estejam resguardados por segu-
ros. Nao ha razdo para deixar
de buscar esse item essencial,
uma vez que ha uma imensa
quantidade e tipos especificos
de apdlices que abrangem inu-
meras situagoes.

O seguro veicular mais
completo, por exemplo, pro-
tege contra roubos, furtos,
acidentes, agdes a terceiros,
inundagdes, falhas mecani-

<X

seguros e que todos os ramos tém amparo

stituigao pode solicitar os mais diversos

cas e pe-
quenos im-

previstos.

Ja o empre-

sarial englo-

ba desde o

imovel da

instituicao

até os arti-
gos contidos
no interior
da empresa.
Contratando
0 seguro sa-
ude, o segu-
rado pode
procurar hos-
pitais e médi-
cos em qual-
quer cidade,
onde os lo-
cais credenciados néo gera-
réo custos e os demais resul-
tarao em reembolso median-
te a apresentacao das notas
e recibos de acordo com o va-
lor estipulado no contrato. O
seguro de vida ampara pes-
soas proximas ao falecido
com uma quantia pré-determi-
nada, em casos de doencgas
graves € necessario informar
a seguradora e comprovar
com exames médicos. Com-
pletando a lista dos mais re-
quisitados, o imobiliario pro-
tege o imovel
quanto a rou-
bos e arrom-
bamentos,
também in-
clui panes
elétricas,
inundacgodes,
incéndios e
outras even-
tualidades
que devem
estar previs-
tas no con-
trato, além
de muitas
outras moda-
lidades es-
pecificas de
seguro.
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Fazer seguro é fundamental para
proteger o patrimonio

FOTOS: ACIL/JOANAN BATISTA

As apolices sao explicadas minuciosamente para os clientes, que tém

todas as duvidas sanadas

Mas cada modelo tem sua
particularidade, para veiculos,
por exemplo, ha fatores que
podem influenciar o preco do
contrato ou até mesmo gerar
uma recusa das seguradoras.
“Aidade e o histérico do con-
dutor, a idade do veiculo, se
ele é nacional ou importado,
se ja passou por leildo ou es-
teve em muitos acidentes,
sao alguns dos critérios leva-
dos em conta na hora da se-
guradora analisar um perfil”,
comenta Solange. No entan-
to, devido a inseguranca, a
procura € cada vez maior para
segurar carros financiados.
“As pessoas nao querem per-
manecer endividadas apods
perderem seus investimen-
tos”, completa.

Especializado em seguros
empresariais, Barreto explica
que qualquer instituicdo pode
solicitar as mais diversas co-
berturas e que todos os ramos
tém amparo. “Para o seguro
saude, por exemplo, € neces-
sario que exista um vinculo
empregaticio dos proprietarios
para a apolice poder ser apro-
vada”. Ele comenta também
que para todas as duvidas,
questionamentos e eventuali-

dades que o cliente possa ter,
ha sempre alguém disponivel
para atender e auxiliar. “Anali-
samos caso a caso e cada vez
que for necessario damos as-
sessoria personalizada para
deixar o cliente tranquilizado,
isso compreende avisar sobre
eventuais modificagcdes nos
planos e inclusao de benefici-
os”, explica.

Em caso de acidente, para
nao ter complicagdes legais e
nao perder seu direito a inde-
nizagdo, € necessario que a
Carteira Nacional de Habilita-
¢ao (CNH) esteja regulariza-
da, assim como os documen-
tos do veiculo e que o condu-
tor ndo tenhaingerido bebida
alcodlica. Para qualquer segu-
ro € importante buscar o es-
clarecimento junto das cor-
retoras sobre as clausulas do
contrato e sempre atualizar as
informacdes pessoais e a lis-
ta dos bens.

Qualquer um esta sujeito a
sofrer nas maos de criminosos,
entdo, além fazer o boletim de
ocorréncia é importante estar
amparado por uma apolice,
sendo essa a maneira mais
segura e rapida de recuperar o
desfalque.
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Em comemoracéo ao Dia Internacional da Mulher, 8 de margo, a ACIL dedicou paginas desta edi¢gado para homenagear mulheres empre-
endedoras, associadas, que com muita garra, forca e determinacgao, se dedicam dia a dia em beneficio daqueles que as cercam.

E por essas e tantas outras razées que a ACIL deseja a todas as mulheres um lindo Dia da Mulher. Parabéns!

“Ser mulher é enfrentar o
mundo com garra e determina-
¢do. Desempenhar mil papéis
ao mesmo tempo, lutar pelas
causas em que acredita e
saber sair vencedora. Ter fé
em Deus que os dias podem
ser mais bonitos e o mundo
bem melhor”
Francisca Henrique
Barbosa Francisco
XICA MAGAZINE

“Ser mulher é mostrar, que
através da fragilidade, conse-
guimos ser fortes o bastante

para erguermos a cabega sem
nunca desistir, pois somos
capazes de vencer sempre!”
Claudia Potenza
Buzolin Battistella
CROCANTE BRASIL

“As mulheres com sua
fragilidade sentem a leveza
das flores e a forca do acgo.

Por essa razdo, somos
fortes e resistentes como o
agco, mas delicadas e belas

como as flores”

Liliana Helena Lieppert

Pinho Dermonde

COSANA CATALOGOS

4
1?% ;f

“Ser mulher é simplesmente
dar continuidade a vida, ter o
poder de gerar um filho e
produzir o seu proprio alimen-
to. E algo divino”
Nilvan Cerqueira
da Silva Candido
CAFETERIA TRIANON

A

“Ser mulher é ndo ter vergonha
de chorar, é saber esperar
sempre por um recomego, é
estender a mao a quem ainda
n&o pediu. Ser mulher é algo
lindo e inexplicavel ....”
Marcia Maria
Granusso Monteiro
MARCIA MODAS

“Ser mulher é ter a sensibilida-
de para sonhar, a garra para
lutar e satisfagdo de vencer”

Isabel Aparecida
Guerra Gaiotto
BELL MODAS

“Ser mulher é ser singular pela
dédiva da maternidade. E tero
dom de saber que depois do
hoje existiré4 um amanha. E
trilhar caminhos dificeis com
coragem e determinacéo para
solucionar os problemas que
surgem. Ser mulher néo é ser
bonita aos 20, intensa aos 30,
equilibrada aos 40, mas sim,
ser especial a vida inteira”.
Silvana Boldrini Francisco
MENU CONGELADOS

“Ser mulher é com delicadeza
e amor assumir de Deus o

dom da criagdo, da doagao, do

amor, de romper barreiras,
escalar sonhos, e uma luta
incondicional pela vida e pela
familia”.
Ana Paula Falcao
FARMACIA HOMEOERVAS

“Mulher, pedra preciosa. Seu
grau de resisténcia comparado
a 9, s6 perde para o diamante;

as verdadeiras, tem um cora-

¢ao que quando entalhado
deixa transparecer seu brilho,
sua beleza, transparéncia,
generosidade. E fragil, mas
intensa, forte, sabia, destemi-
da, lutadora, nem se fale em
trabalho, uma lasca do seu
amor pode até sarar, o seu
abrago consola, traz sequran-
¢a para novos desafios, é
sublime e o seu valor excede
ao de rubis”
Josiane Alves Gomes
de Oliveira
MONALISA MODAS

Se for necessdrio serei

capaz de fazer seja
o que for.

Sou forte.
Sou invencivel.
Sou uma mulher.

Helen Reddy
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“‘Reveste-se de forga e dignida-
de; sorri diante do futuro. Fala

com sabedoria e ensina o 8 de ma rco
amor. Cuida dos negocios de <
Sua casa e ndo da lugar a =

preguica. Seus filhos se
levantam e a elogiam; seu
marido também a elogia,
dizendo: “Muitas mulheres s&o
exemplares, mas vocé a todas
supera”. A beleza é enganosa e
a formosura é passageira; mas
a mulher que teme o Senhor
sera elogiada”. Pv 31, 25:30

Toda mulher é Unica, mas todas
tém algo em comum.
Um dia dedicado especialmente para elas.

Giovana Machado
BRILLIANCIE CABELOE : ' /
ESTETICA Dia Internacional da Mulher, parabéns!
= «

ScuderiaV'ACIL

“Ser mulher é acima de tudo um estado de espirito. E uma
dadiva. E ter dentro de si um tesouro escondido e, ainda assim,
dividi-lo com o mundo!”

Irani de Oliveira Gomes e Jéssica Oliveira Souza
JESSICA COSMETICOS E PERFUMARIA

FILIADA A FACESP

VT . i KCHE D, [
“Aprendemos muito cedo com nossa mée que ser mulher é ser HOMENAGTEM
batalhadora, ndo desistir nunca dos ideais, é ser forte como u

uma leoa, suave como uma flor, ser honesta e visionaria” w i ; . g
Ana Maria Baptistella de Oliveira, Maria Helena ccectoa Coyn Uit elellec L cl e
Baptistella Lodo e Claudia Baptistella Ferreira
LENA MODAS
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Quinta rosa do
Limeira Bike Clube
O Limeira Bike Clube promove no dia 13
de margo, quinta-feira, o passeio ciclistico urbano noturno para mulheres.
O evento sera em prol ao CREN e havera sorteio de varios brindes. A inscricdo
custa R$ 20,00 e a saida sera em frente ao Parque Cidade. As inscricdes podem
ser feitas na Sport Bike e Leal Bike. Participe!

Colégio Novo Académico — COC Limeira
recebe obras de Beatriz Ferrari

A Galeria de Artes do Colégio Novo Académico — COC Limeira exp0e, até o dia
15 de marcgo, obras da artista plastica Beatriz Ferrari. Os quadros podem ser apre-
ciados de segunda a sexta-feira, das 7h30 as 22 horas, na galeria, que fica na
recepcao do campus.

O trabalho de Beatriz € baseado principalmente no acrilico sobre tela, retratan-
do, na maioria de seus quadros, paisagens do Brasil colonial. Para esta exposicéo,
ela selecionou 15 obras. A entrada é aberta ao publico e gratuita.

Mais informacgdes na secretaria do colégio pelo telefone (19) 3404-4720.

Exposicao de fotos homenageia mulheres
no Shopping Nagoes Limeira

Em homenagem ao Dia Internacional da Mulher, comemorado em 8 de margo, o
Shopping Nagdes Limeira abre espacgo, entre os dias 6 e 31, para a exposi¢cao
“Mulheres da Midia”, que traz 30 fotos de JB Anthero com profissionais da imprensa
de Limeira, Cordeirdpolis e Iracemapolis. Com 20 anos de fotojornalismo, Anthero
se dedica também a trabalhos artisticos, especialmente aqueles voltados a cultura
afro, da qual € um dos principais fomentadores em Limeira.

Nesta mostra, porém, Anthero abriu espaco para jornalistas de todas as etnias.
Entre as retratadas, estao profissionais de jornais, revistas, TVs, radios e sites. E
foram elas mesmas que escolheram o cenario para os ensaios.

Faga uma visita ao Shopping Na¢des Limeira e confira a exposig¢ao!

6 a 12 de marco - 2014

CPP Limeira promove
Cha de Outono

O Centro do Professorado Paulista — Regional de Limeira (CPP) promove, no dia
10 de abril, as 14h15, um Cha de Outono. O objetivo € angariar fundos para o
projeto Casa do Professor, que consiste na construgéo de um espago para acolher
professores idosos em situagéo de risco.

O Cha de Outono ocorrera na sede de Clube do CPP, localizado na rua Profes-
sor Solon Borges dos Reis, 191, Jardim Campos Eliseos.

O valor da cartela é de R$ 25,00. Mais informagdes pelos telefones (19) 3713-
4548/ 3713-4549.

Retretas na Praga Toledo Barros
As bandas Arthur Giambelli e Henrique Marques realizam apresentacdes
intercaladamente todos os domingos na Praga Toledo de Barros. Neste més as
apresentacoes ocorrem das 10h30 as 12h.
No dia 09 e 16 de margo a animagao fica por conta da Banda Arthur Giambelli.
No final do més, dia 23, é a vez da Banda Henrique Marques se apresentar para os
presentes com muita musica boa.

Noite da Picanha em
prol da CAMPL

No dia 22 de margo, as 19h30, o Centro de Aprendizado Metddico e Pratico de
Limeira — CAMPL realiza a Noite da Picanha na Associagao Atlética Banco do
Brasil (AABB), localizada na Rua Manoel David, 210, no Jd. Nossa Senhora de
Fatima.

O evento, que tem como finalidade arrecadar fundos a serem revertidos para
realizar melhorias na entidade, contara com um delicioso cardapio: arroz, feijao
farofa, salada e sobremesa. As bebidas ndo estardo inclusas.

Os ingressos podem ser adquiridos na CAMPL, que fica na Rua Joao Jacon, 5,
na Vila Jacon.

O valor para adultos é R$ 45,00 e as criangas até 7 anos pagam R$ 20,00. Mais
informacdes pelo telefone 3701-4021 ou 3701-4022.

Agenda de Cursos

Facebook nas empresas
Dia: 11 de margo | 10h as 12h

Objetivo: Possibilita ao empresario conhecer e utilizar a
ferramenta Facebook para empresas, divulgando melhor o seu
negocio, promovendo relacionamento e interagéo com o cliente.

Investimento: Gratuito Publico Alvo: Empresarios
Local: ACIL Inscrigdes: 3404-6527 / 3404-6528
Realizagao: SEBRAE

Organize seus processos empresariais
Dia: 26 de margo | 10h as 12h

Objetivo: Orienta sobre os conceitos de organizagéo e processos
empresariais, permitindo aos empresarios das MPE s desenvolver
habilidades gerenciais com énfase nos resultados.

Investimento: Gratuito Publico Alvo: Empresarios
Local: CIESP - Rua Joaquim Daniel dos Santos, 801
Inscrigbes: 3404-6527 / 3404-6528 Realizagao: SEBRAE

Invista no planejamento
Dia: 18 de margo | 10h as 12h

Objetivo: Sensibiliza os participantes a identificar e analisar as
oportunidades de negdcio e iniciar o processo de planejamento de
uma empresa.

Investimento: Gratuito Publico Alvo: Empresarios
Local: SICOMERCIO - Rua Boa Morte, 200
Inscrigbes: 3404-6527 / 3404-6528 Realizagao: SEBRAE

Entendendo custos, despesas e precos de vendas
Dia: 31 de margo | 10h as 12h

Objetivo: Orienta os empresarios para o desenvolvimento de
competéncias gerenciais que melhorem a gestao financeira da
empresa: composi¢cao e analise do preco de venda, analise e
gerenciamento das despesas fixas e variaveis, pre¢co da empresa x
preco do mercado, ponto de equilibrio.

Investimento: Gratuito Publico Alvo: Empresarios
Local: SICOMERCIO - Rua Boa Morte, 200
Inscrigées: 3404-6527 / 3404-6528 Realizagao: SEBRAE
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Ultimos

dias

Com o objetivo de atrair mais
clientes e fortalecer as vendas
através de prémios de qualida-
de, a ACIL, em parceria com o
Sicomércio, langou, noinicio do
més, o projeto “Comeércio de Li-
meira realizando seus sonhos”,
que, além das premiagdes, en-
globara agdes promocionais, de
acordo com cada data comerci-
al para o ano de 2014 (ver qua-
dro abaixo).

Para participar da campanha
e ter direito aos cupons, os
empresarios filiados a entidade,
deverao contribuir, a exemplo de
outras cidades da regido, com
o valor maximo de R$ 25,00 por
més, de margo a dezembro, a
ser quitado juntamente com a
mensalidade da entidade. Vale
destacar, que este valor podera
ser reduzido se mais de 400
adesoes forem confirmadas.

O valor da execugao, que
envolve toda a logistica da cam-
panha como: banners, carta-
zes, cupons, servigo de entre-
ga, divulgacao nos meios de co-
municagao da cidade, entre
outros, sera financiado pela
ACIL e Sicomércio.

Para participar da campanha
“Comércio de Limeira realizan-
do seus sonhos”, os interessa-
dos deverao preencher uma Car-

ta de Adesao, que sera envia-
da por e-mail, ou podera ser
retirada no balc&o da entidade,
e devolvé-la devidamente assi-
nada na ACIL. Se preferir, o
associado também pode fazer
o download do documento no
site www.acil.org.br.

“O custo-beneficio do pla-
nejamento deste ano é mui-
to grande, tanto do comércio,
prestador de servigos, como

Associados devem realizar adesao para
participar da campanha de préemios deste ano

da industria, que deve incluir
uma campanha promocional
atrativa para que seu cliente
compre cada vez mais produ-
tos em seu estabelecimento”,
ressalta o presidente da ACIL,
Valter Furlan. “Pego que todos
Se engajem nessa promogao,
é um trabalho profissional de
publicidade e marketing para
os associados da entidade”,
completa.

Dia das Maes - 11/maia

Periodo da Campanha: Inicio dia 14 de abril, segunda-feira e

sorteio dia 16 de maio, sexta-feira.

Prémios

Cliente: viagem no valor de at¢ R$ 4.000,00.
Vendedor: 1 vale-compras no valor de R$300,00.

Entretenimento

Parceria para realizagdo de uma Clinica de Beleza no Centro da cidade
oferecendo servigos como corte de cabelo, escova, maquiagem,
massagens, entre outros, no dia 3 de maio, sabado.

Dia dos Cnamoaada&/%w/ - 12 junho

Periodo da Campanha: Inicio dia 19 de maio, terga-feira e

sorteio dia 18 de junho, quarta-feira.

Prémio

Clientes: 3 TVs 32”7 e 1 TV 46".
Vendedores: 4 vales-compras no valor de R$150,00.

Entretenimento
Disponibilizar teldo no centro da cidade no dia 12 de junho com

transmissdo do jogo de abertura da Copa, quando a selegdo Brasileira
enfrentara a Crodacia.

Dia dos Pais - 10/agasta

Periodo da Campanha: Inicio dia 14 de julho, segunda-feira e
sorteio dia 15 de agosto, sexta-feira.

Prémio

Cliente: 1 moto Honda CG 125 FAN ES.
Vendedor: 1 vale-compras no valor de R$300,00.

Entretenimento

centro da cidade.

Parceria para a realiza¢do de oficinas “Pai Gourmet”, onde serdo
apresentadas técnicas de churrasco, corte de carnes, degustagdo de
bebidas, entre outros, a ser realizada no dia 02 de agosto, sabado, no

Dia das Criancas - 12/outibra

Periodo da Campanha: Inicio dia 16 de setembro, terga-feira e

sorteio dia 17 de outubro, sexta-feira.

Prémio

Clientes: 3 tablets Samsung e 1 videogame PS4 Sony.
Vendedores: 4 vales-compras no valor de R$150,00.

Entretenimento

Disponibilizar gratuitamente brinquedos, algoddo doce, pintura de
rosto, entre outras atividades no centro da cidade nos sabados, dias

04 ¢ 11 de outubro.

Prémios

Clientes: 1 moto Honda POP 100;

1 carro Hyundai HB20 2014.
Vendedores: 2 vales-compras no valor
de R$500,00 cada.

Natal, - 25/dezembna

Periodo da Campanha: Inicio dia 10 de novembro, segunda-feira e
sorteio dia 9 de janeiro, sexta-feira.
Obs.: A data em que o comércio comega
a trabalhar em horario diferenciado sera
definida pelo Sicomércio.

Entretenimento
Papai Noel, corais, entre outras atra¢des ludicas no centro da cidade.

FILIADA A FACESP

Divulgacido em todas as datas comemorativas:
Cartazes, cupons, banners, anuncios nos jornais locais e
no Visdo Empresarial
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Associacdo Comercial e Industrial de Limeira
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EMPRESARIAL LIMEIRENSE

3404 4912

Tira-Entulho

Entrega imediata
Prazo maximo
de 1 hora

Fones 3442-9773
3441-6332

R. Candido Souza de
Oliveira, 2625
Jd. Sdo Manoel

cardosotiraentulho@ig.com.br

N/
CARLTON PLAZA
Limeira
- Area de 25.000 m?

- Estacionamento para até 80 carros
e 4 énibus
- Piscinas para adultos e criangas
- Jardim amplo com playground
- Bar na piscina
- Campo de Futebol Society
- Sala de Reunides p/ até 250
pessoas
- Quadra de vélei de areia
- 4 Quadras de ténis
- Churrasqueira

R. Boulevard de La Loi, 601 -
Centreville - Limeira (SP)

Tel (19) 2113-8989 fax (19) 2113-8962
E-mail: carltonlimeira@carltonhoteis.com.br

www.carltonhoteis.com.br

AL

Seguranca Eletronica

Tecnologia aliada a seguranga. \
Alarmes monitorados 24h.
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Cameras, cerca elétrica e controle de acesso.

www.alertaseg.com.br

(19) 3446 - 4492
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* Hosptecc - Fone: 3702-8001

* Equipo Life - Fone: 3713-0900

o \/’/7
n 6 a 12 de marco - 2014

LABORATORIOS

* Labcenter - Fone: 3451-0251 / 3442-3244

* Prevlab - Fone: 3441-5311

DROGARIA

* Rede Doriamed - Fone: 3442-6707
* Farmavip Princesa - Fone: 3441-9811

ENFERMAGEM E ATEND. DOMICILIAR

* Polisaude — Cooperativa de Servico da Area
de Saude - Fone: 3444-4300

LABORATORIOS E SERVICOS
COMPLEMENTARES DE DIAGNOSTICO

* CDD - Centro de Documentacéo Digital
Fone: 3713-8389
* Gold Imagem - Fone: 3404-4530

A ACILMed é uma parceria da ACIL com profissionais e
empresas da drea da saude para atender aos associados
e seus funciondrios oferecendo descontos.

O objetivo é oferecer consultas, obtenc¢ao de produtos
e servi¢cos a um preco reduzido.

Para utilizar basta consultar a relagéo dos parceiros
e retirar a guia na recepc¢édo da ACIL.

ORTODONTIA

* Dr. Geraldo Angelo Antonellini - Fone: 3453-6281
¢ Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* M Max Ortodontia - Fone: 3444-0165

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Ortoloclinic - Dr. José Carlos Capio Migliolo

Fone: 3451-7155

ESTETICA

* Dona do Corpo Clinica de Estética

Depilagéo, estética corporal, facial e massagens
Fone: 3702-1340

e Clinica Sorridents - Massoterapeuta

Fone: 3704-1900

FARMACIAS HOMEOPATICAS

* A Farmacotécnica - Fone: 3441-8862

* Botica Bella Terra - Fone: 3446-7111

* Farmdcia Homeoervas - Fone: 3441-8087

* Miligrama - Fone: 3451-6160

* Universo do Suplemento - Fone: 3792-2013

FISIOTERAPIA

* Centro de Saude e Bem Estar Schenk

- Fone: 3441-2405

¢ Instituto de Fisioterapia e Reabilitacdo Abbade

- Fone: 3441-5546

¢ Sorridents Clinica Odontolégica

- Fone: 3704-1900

* Vita e Lumiére - Fisioterapia e Medicina Integrada
- Fone: 98135-1131

ODONTOLOGIA

* Centro Odontolégico Evident - Dra. Gisele
Cristina Scatolin - Fone: 3445-2271

* Dra. Agda Tais Garcia da Silva - Fone: 3443-1452
* Dra. Cintia Bonatti - Fone: 3445-1094

* Dra. Cldudia Regina D. Leme - Fone: 3451-0013
¢ Clinica Implantus - Fone: 3443-3040

* Consultério Odontolégico Dr. Guido A. Arcaro Jr.
Fone: 3442-6928

* Dr. José Renato Corréa da Silva - Fone: 3441-5047

¢ Dra. Luciane Bardini de Almeida - Fone: 3441-9095

* Dra. Marilia Ferrete Rodrigues - Fone: 3452-2327
* G R Odontologia Especializada

Dr. Edimir Forti Ricomini

Dra. Maridngela Gimenez Ricomini

Fone: 3451-5863

* Odontobom - Fone: 3444-1165

* Odontologia Santa Josefa - Fone: 3445-2703

* Ortoriso - Fone: 3442-6898

* Dr. Ricardo Abdalla Casseb - Fone 3442-5497

¢ Sorridents Clinicas Odontolégicas

PSICOLOGIA

¢ Clinica Sorridents - Fone 3704-1900

* Cognitiva Centro de Psicologia

Fone: 3443-1636

* Psicologia Clinica Hospitalar - Dr. Mozart
Alexandre Viotto - Fone: 3792-6070/98146-9499
* Dra. Nivea Alexandra A. Barreto

Fone: 3034-1483

* Sally Luiza de Souza Roma

Roma Consultoria e Gestéo de Pessoas

Fone: 3034-3734

* Simone Oberstern Salgado -Fone: 99296-6529

PSICOTERAPIA

e Dr. Mozart Alexandre Viotto
Fone: 3792-6070 / 98146-9499

PSICOPEDAGOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

Fone 3704-1900

OFTALMOLOGISTA

* Dr. Reinaldo Orsi - Fone: 3441-2075

FONOAUDIOLOGIA

* Dra. Eliana Ap. Guarino
Clinica Clidiloe - Fone: 3441-5260/3441-4382

+ Optica Crislen - Fone: 3441-1480
+ Optica Cidade - Fone: 3441-1898
» Otica Limeira - Fone: 3441-9809

* Otica Pizani - Fone: 3442-3207

» Otica Visional - Fone: 3441-5463

TERAPIAS COMPLEMENTARES

* Acupuntura, Cranio-Acupuntura, Fisioterapia, Iso
Stretching e RMA (Reprogramagéo Musculo-Articular),
Pilates, RPG e Dermato-Funcional

Schenk Centro de Saude e Bem Estar

Fone: 3441-2405

* Cromopuntura, Quirofonética, Acupuntura Auricular,
Acupuntura Sistémica, Acupuntura Estética, Acupuntura
Facial e Corporal e Crénio-Acupuntura, Acupuntura s/
Agulha, Moxa, Ventosa, Florais de Bach, Massagem
Terapéutica e Liberacéo Miofascial, Biotipologia e
Alimentacéo - Dra. Eliana Ap. Guarino Clinica Clidiloe
Fone: 3441-5260 / 3441-4382

VETERINARIO

e Estima Policlinica Veterindria - Fone: 3442-2364
¢ Clinica Veterindria Morro Azul - Fone: 3453-8308

Esta lista de profissionais também estda disponivel no site: www.acil.org.br
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